
Рекламный дизайн

Под этим емким понятием мы подразумеваем синтез маркетинга,  психологии, креатива и
дизайна - неотъемлемых частей в разработке  визуальных рекламных средств.

  

Если просто дизайн - это создание красивой картинки, то рекламный  дизайн - это
создание красивой картинки, которая приносит ее владельцу  деньги. Чтобы реклама
работала, "двигала торговлю" - в ее основе должна  быть Идея, которая не просто
нравится дизайнеру и Заказчику, а, прежде  всего, воздействует на клиентов
Заказчика. Причем воздействует так, как  задумано и спланировано. Хорошие Идеи уже
давно не возникают в голове  после удара яблоком или погружения тела в ванну.

  

Профессиональный поиск Идей не зависит от случайных факторов вроде  настроения
или графика посещений криейтора Музой. Разработаны и  апробированы алгоритмы
нахождения подобных Идей.

  

Для начала детально изучается бизнес Клиента, анализируется  деятельность и
реклама конкурентов и пр. Отправной точкой выступает та  аудитория, для которой
собственно и предназначен разрабатываемый проект.

  

Лишь после ответа на вопрос "какими рекламными приемами лучше всего 
воздействовать на эту аудиторию?" и выработки четких требований к Идеям и 
наступает творческий поиск...

  

портфолио...

  

 1 / 1

index.php?option=com_content&amp;view=article&amp;id=82:2008-11-16-00-41-12&amp;catid=39:design&amp;Itemid=18

